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Audi do Brasil cria categoria de acdoes sociais em
sua premiacao anual para concessionarias

e Categoria Social Dealer tem o objetivo de fortalecer a atuacao socialmente
responsavel da marca das quatro argolas

e Impacto, alcance, duracdo e engajamento dos colaboradores serao os
quatro pilares principais para avaliacao

e Qualquer projeto que contribua para comunidade ao longo de 2021 pode
ser inscrito pelas concessionarias

Sao Paulo, 30 de junho de 2021 - No inicio de cada ano a Audi do Brasil promove a
premiacao Dealers Awards, que reconhece as concessionarias que tiveram melhor
desempenho no ano anterior, principalmente do ponto de vista de vendas e servicos. Com
o intuito de reforcar o compromisso de ser uma empresa socialmente responsavel, a Audi
do Brasil agora incluiu uma nova categoria chamada Social Dealer, cujo objetivo é engajar
as concessionarias da marca em projetos focados em agoes sociais.

Para Vitor Franchini, da drea de desenvolvimento de rede de concessionarias e responsavel
pelo projeto, “o Social Dealer surge como uma forma de estimular a colaboracéo social das
concessiondrias em suas comunidades, sempre com o objetivo de causar impacto positivo
nas regides onde atuam. Enxergamos neste projeto um potencial de fortalecer a atuacao
socialmente responsdvel da marca Audi em conjunto com nossas 42 concessiondrias
espalhadas em todo o Brasil”.

Para participar as lojas Audi Center devem desenvolver, contribuir ou atuar, direta ou
indiretamente, em iniciativas sociais de qualquer tamanho, tempo e alcance. Todas as a¢des
desenvolvidas ao longo de 2021 serdo consideradas, analisadas e divididas em quatro
pilares: impacto na comunidade, alcance, duracdo e engajamento dos colaboradores da
concessionadria.

As avaliagOes serdo realizadas por uma banca composta por colaboradores de diferentes
departamentos da Audi do Brasil. Dentro de cada um dos pilares, os critérios de andlise sdo
atendimento aos requisitos, aplicabilidade, contelido, inovagdo e iniciativa. As premiagGes
serdo entregues no inicio de 2022 divididas entre Melhores A¢des Sociais, Mencdo Honrosa,
Destaque do Ano e outros reconhecimentos individuais.

As ac0es sociais

Desde a apresentacdo da iniciativa as concessiondrias, a Audi do Brasil ja recebeu diversas
inscricdes de agdes sociais de toda a rede, que envolvem iniciativas de doagdes de alimentos,
produtos de higiene, materiais de limpeza, além de parceria com hospitais e escolas das
regides. Algumas iniciativas ja se destacaram.

A Audi Center Campo Grande ja promoveu duas a¢des, uma de combate a fome e outra de
fomento a higiene. Ambas ocorrem mensalmente até janeiro de 2022 e a concessiondria
tem a meta de impactar até 2.000 pessoas com as atividades - até maio, a acdo de combate
a fome beneficiou mais de 200 pessoas e a iniciativa de apoio a higiene beneficiou ajudou
194 familias.

O Hospital da Baleia de Belo Horizonte recebeu o patrocinio da Audi Center BH ao projeto
Toque de Mae. A acdo, com intuito de reunir recursos financeiros ao hospital através da
venda de kits de almoco no Dia das Maes, arrecadou o valor de R§150.000,00. Além disso,
a Audi Center BH organizou a Campanha DoAcéo, a fim de arrecadar alimentos e produtos
de higiene para familias necessitadas. Ao todo, foram mais de 240 cestas basicas, 100 itens
de higiene e 260 quilos de alimentos doados.
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A Audi Center Recife apoiou a Campanha Parvi Solidaria, que consistiu na distribuicdo de
7.228 cestas bdsicas para comunidades carentes, contemplando mais de 50 institui¢es.
Outra campanha inscrita no projeto foi a Solidariedade Capixaba, realizada com o apoio da
Audi Center Vitéria, em que foram arrecadadas mais de 4,5 toneladas de alimentos,
materiais de limpeza e higiene pessoal, beneficiando cerca de 120 familias.
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0 Grupo Audi, com suas marcas Audi, Ducati e Lamborghini, ¢ um dos fabricantes mais bem sucedidos
de automdveis e motos no segmento premium. Estd presente em mais de 100 mercados
mundialmente e produz em 19 localidades de 12 paises. Subsididrias 100% da AUDI AG incluem Audi
Sport GmbH (Neckarsulm, Alemanha), Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese, Itélia)
e Ducati Motor Holding S.p.A. (Bolonha, Itdlia). Em 2020, o Grupo Audi entregou aos clientes cerca
de 1.693.000 veiculos da marca Audi, 7.430 carros esportivos da marca Lamborghini e 48.042 motos
da marca Ducati. No ano fiscal de 2020, a AUDI AG atingiu um faturamento total de 50 bilhdes de
euros e um lucro operacional antes de itens especiais de 2,7 bilhdes de euros. Atualmente, cerca de
87.000 pessoas trabalham para a empresa no mundo todo, sendo 60.000 na Alemanha. Com novos
modelos, ofertas inovadoras de mobilidade e outros servigos atrativos, a Audi esta se tornando uma
provedora de mobilidade individual premium e sustentavel.
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