El Honorable Ayuntamiento de Benito Juarez, con fundamento en los Articulos 115 fraccion
Il, parrafo segundo de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Méxicanos; 160,
fraccién 1l, de la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de Quintana Roo; 32,
fraccion |, inciso c), 35 fraccion I, 112, fraccion VI de la Ley Organica Municipal del Estado
de Quintana Roo; 17 del Reglamento Interno del Municipio de Benito Juarez; 22 fraccion 111 Y
XI del Reglamento de la Administracion Publica Municipal, y

CONSIDERANDO

Que entre los objetivos del Ayuntamiento se encuentra la regularizacion y control del
crecimiento urbano, asi como regular una adecuada ubicacién y especificaciones de los
anuncios que se encuentran dentro del municipio;

Que la contaminacion visual de la ciudad de Cancun se debe a la proliferacion de
seflalamientos de identificacion de los comercios, la diversidad de materiales utilizados en la
elaboracién de los mismos, asi como en el uso indiscriminado de sistemas de iluminacion y
de colorido de los anuncios, lo que ha propiciado que en la ciudad se coloque un sinnumero
de anuncios que no son acordes con la infraestructura urbana de Cancun;

Que por falta de una disposicion expresa se invaden con diversos anuncios comerciales
gran cantidad de espacios en la ciudad, siendo estos de diferentes dimensiones y coloridos,
lo cual contribuye a incrementar la contaminacion visual de los habitantes vy turistas;

Ha tenido a bien expedir por votacién econdmica y mayoritaria de sus miembros, el
siguiente:

REGLAMENTO DE ANUNCIOS PARA EL MUNICIPIO
DE BENITO JUAREZ, Q. ROO
(P.O.E. 31-JULIO-95)

Capitulo |
Disposiciones Generales

Articulo 1.- Las disposiciones contenidas en el presente Reglamento son de orden publico y
observancia general en todo el territorio del Municipio de Benito Juarez y tienen por objeto
establecer la normatividad en materia de anuncios.

Articulo 2.-Se sujetaran a las disposiciones del presente ordenamiento la fijacion y
colocacion de anuncios visibles desde la via publica; la emision, instalacion y/o colocacion de
anuncios en lugares puplicos, el uso de los demas medios de publicidad que se especifican
en este Reglamento y las obras de instalacion, conservaciéon, modificacion, ampliacion,
reparacién o retiro de anuncios.

Articulo 3.- Para los efectos de este Reglamento se entendera por:

Autoridad Municipal: la Direcciéon General de Desarrollo Urbano.

Manual: el de Normas Técnicas para la Comunicacion Visual.



Permiso: documento oficial por el cual se levanta la prohibicion para la instalacion, uso,
ampliacién, modificacion y/o reparacién de anuncios en los términos del presente
Reglamento, pudiendo ser temporal o permanente

Reglamento: el presente Reglamento.

Articulo 4.- La aplicacion, vigilancia, la atribucion de la autoridad para expedir normas y la
aplicacion de sanciones derivadas de este Reglamento y del Manual recaera en la Autoridad
Municipal.

Articulo 5.- La publicidad relativa a alimentos, bebidas y medicamentos se ajustara a lo
dispuesto en la correspondiente normatividad federal y/o estatal.

Articulo 6.- El texto de los anuncios debera redactarse en idioma espafiol con sujeccion a
las normas de pronunciacion, ortografia, sintaxis y vocabulario, autorizandose el empleo de
idioas extranjeros para nombres propios de productos comerciales que estén debidamente
registrados ante las autoridades competentes, de conformidad con lo dispuesto por los
correspondientes ordenamientos en materia de patentes, marcas y franquicias.

Todo texto informativo adicional del anuncio podra escribirse o darse oralmente en una
lengua extranjera, siempre y cuando sea precedida por su traduccién al espafiol, a la que se
le dara cuando menos el mismo valor tipografico y prosédico.

Articulo.- Los anuncios objeto del presente Reglamento deberan ser elaborados de
conformidad con las siguientes normas:

I.- Se sujetaran a las reglas de pronunciacion establecidas, evitando la alteracion de los
fonemas que intervengan en su construccion gramatical.

Il.- Se respetara el uso de los signos auxiliares, tales como diéresis y acentos, asi como el
uso de las letras en la redaccion de los anuncios.

lll.- No debera alterarse el orden correcto de la construccién gramatical de cada frase, asi
como la combinacion de las palabras de la misma, ya que los cambios podrian alterar el
sentido original.

IV.-Se evitara el uso innecesario de vocablos extranjeros, dandose en todo momento
preferencia a los vocablos de origen espafiol. No debera introducirse el uso de apdstrofe en
palabras de origen espafiol.

Articulo 8.- Cuando el producto o servicio que se pretenda anunciar requiera para su venta
al publico del registro, autorizacion, permiso o cualquier otro tipo de tramite previos de
alguna dependencia Federal y/o Estatal, no se autorizara el uso de los medios de publicidad
a que se refiere el presente Reglamento, hasta en tanto el interesado acredite debidamente
la obtencion de los mismos.

Articulo 9.- Son atribuciones de la autoridad municipal:

I.- Respetar y hacer respetar las normas técnicas establecidas en el manual, mismas que
regulan la fijacion, modificacion, colocacion, ampliacién, conservacion, reparacion y retiro de
los anuncios, de sus estructuras y de los elementos que lo integran;

Il.- SefRalar las distancias que debe haber entre uno y otro anuncio; la superficie maxima que
pude cubrir cada uno de estos; la altura minima y maxima en que pueda quedar instalado;



su colocacion en relacion con el alineamiento de los edificios y con los postes, lineas, o
ductos de teléfonos, telégrafos y energia eléctrica, entre otros;

lll.- Determinar las zonas de monumentos, lugares tipicos y zonas de belleza natural en las
que se prohiba la colocacién o fijacion de anuncios permanentes comprendidos en la
fraccién correspondiente;

IV.- Establecer formas, estilos, tipo de materiales, sistemas de colocacion e iluminacion y
demas caracteristicas de los anuncios permanentes que se autoricen en cada una de las
zonas;

V.- Fijar las demas limitaciones que por razones de planificacién y zonificacién urbana deban
observarse en materia de anuncios;

VI.- Recibir solicitudes, tramitar y expedir los permisos o licencias para la instalacion,
colocacion y usos de los anuncios a que se refieren este Reglamento y , en su caso, revocar
y cancelar los permisos, asi como ordenar y ejecutar el retiro de los anuncios;

VII.- Permitir, previa solicitud del interesado, la fijacion y colocacion de anuncios temporales,
cuya permanencia no sera mayor de 90 dias para la promocién publicitaria de eventos de
caracter transitorio y sefalar los lugares para su colocacion, clase, caracteristicas y
materiales de los anuncios, mismo que deberan garantizar, en todo caso, la seguridad del
publico y sus bienes;

VIIl.- Practicar la inspeccidn de los anuncios y ordenar los trabajos de conservacion y
reparacion que fueren necesarios para garantizar estabilidad, seguridad y buen aspecto;

IX.- Ordenar, en los términos de este Reglamento, el retiro de los anuncios que constituyen
un peligro para la vida o seguridad de las personas y de sus bienes, o bien, para la
estabilidad de la construccion en la que se encuentren colocados;

X.- Ordenar el retiro o modificacion de los anuncios en los casos en que asi lo determine el
presente Reglamento, otorgando a sus propietarios un plazo de 30 dias a partir de la fecha
de notificacion para dar cumplimiento a la orden respectiva.

En el caso de que el duefio del anuncio no efectuare los trabajos que se le hubieren
ordenado en el plazo para que tal efecto hubiere determinado, la Autoridad Municipal
ordenara el retiro del anuncio y procedera a la aplicacion de las sanciones correspondientes,
en el entendido que los gastos derivados del retiro del anuncio o de su demolicion le seran
cobrados al infractor, y

Xl.- Expedir permiso para ejecutar obras, ajustandose a lo dispuesto por el presente
Reglamento y Manual de Normas Técnicas para la comunicacién visual de Benito Juarez,
Quintana Roo.

Articulo 10.- En ningun caso se permitira la colocacion de anuncios que por su ubicacion y/o
caracteristicas, pudieran poner en peligro la vida o la integridad fisica de las personas o que
pudieren causar dano a bienes, ocasionaren molestias a los vecinos o afectasen la
prestacion de los servicios publicos.

Articulo 11.- Queda prohibida la fijaciéon o colocacion de anuncios en el piso o pavimentos
de las calles, avenidas y calzadas, en los camellones y glorietas, en la berma de servicios y
en los edificios, monumentos publicos y su contorno, en los arboles, postes y columnas, en
los términos sefialados en el Manual.

Articulo 12.- Queda prohibida la publicidad de productos comerciales en la via publica con
altavoces o vehiculos en movimiento.

Articulo 13. Los anuncios permanentes deberan tener las dimensiones, aspecto y ubicacion
adecuados, a fin de que no desvirtien los elementos arquitectonicos de los edificios en los



que se pretenda colocar o estén colocados y armonicen, en su conjunto, con los demas
elementos urbanos.

En caso de encontrarse ubicados en las vias de acceso o salida de la ciudad de Cancun, los
anuncios no deberan alterar ni obstruir el paisaje, debiendo apegarse a lo dispuesto por este
Reglamento y el Manual.

Articulo 14.- Con el propdsito de mantener limpia la Ciudad y cuidar la imagen urbana,
queda prohibida la distribuicion en la via publica de la propaganda en formas de volantes,
folletos, laminas metalicas, plasticas o similares, asi como su fijacion de los mismos en
muros, puertas y ventanas, arboles, postes, casetas y similares.

Unicamente se permitira la publicidad a través de la fijacion de anuncios en las carteleras de
espectaculos creadas para tal efecto por las autoridades municipales, previo pago de los
correspondientes derechos.

Articulo 15. - Queda prohibido en los anuncios comerciales el uso de frases, dibujos y/o
signos de cualquier naturaleza que atenten contra la moral y las buenas costumbres o que
hagan apologia de un vicio o un delito.

Articulo 16.- No se autorizara la colocacién o uso de anuncios que guarden semejanza
con sefalamientos restrictivos, preventivos, directivos e informativos que regulen el transito
o bien, que sean similares a los anuncios utilizados por dependencias oficiales en su forma,
color o palabras o tengan superficie reflectora.

Articulo 17.- De conformidad a lo estipulado en la Ley sobre el Escudo, la Bandera y el
Himno Nacional y la Ley sobre las caracteristicas y el uso del Escudo del Estado de
Quintana Roo, queda restringido el uso de los simbolos anteriormente sefialados en
cualquier tipo de publicidad.

El Municipio coadyuvara con la vigilancia y en caso de que se incurra en alguna violacion a
las leyes de referencia, sera turnada la denuncia a la autoridad competente.

Capitulo Il
Clasificacion de los Anuncios

Articulo 18.- Los anuncios se clasifican en consideracion al lugar en que se fijen, coloquen
0 pinten, como sigue:

I.- Fachadas, muros, paredes, bardas o tapiales;

Il.- Vidirieras, escaparates y cortinas metalicas;

Ill.- Marquesinas y toldos;

IV.- Piso de predios no edificados, de espacios libres o de predios parcialmente edificados;
V.- Azoteas y techos inclinados;

VI.- Vehiculos, y

VII.- En las Lagunas o en el mar territorial.

Articulo 19.- Atendiendo a su duracién los anuncios se clasifican en permanentes o
temporales.



Articulo 20.- Se consideran anuncios permanentes:

I.- Los pintados, colocados o fijados en cercas y en predios sin construir;
Il.- Los pintados, adheridos o instalados en muros y bardas;
lll.- Los que se fijen e instalen en el interior de los locales a que tenga acceso el publico;
IV.- Los que se instalen en estructuras sobre predios no edificados o sobre edificios;
V.- Los contenidos en placas denominativas;
VI.- Los adosados o instalados en salientes de la fachada;
VIl.- Los colocados a los lados de las calles, calzadas o vias rapidas;
VIIl.- Los pintados o colocados en el interior de vehiculos automotores, y
IX.- Se consideran también anuncios permanentes aquellos que por sus fines se destinen a
estar en uso mas de 90 dias.

Articulo 21.- Se consideran anuncios temporales:

I.- Los volantes, folletos, muestras de productos y en general toda clase de propaganda
impresa distribuida a domicilio;

Il.- Los que anuncien baratas, liquidaciones y subastas;

lll.- Los que se coloquen en tapiales, andamios y fachadas de obras de construccion. Estos
anuncios solo podran pemanecer durante el tiempo que comprenda la licencia de
construccion;

IV.- Los programas de spectaculos y diversiones;

V.- Los anuncios referentes a cultos religiosos;

VI.- Los anuncios y adornos que se coloquen con motivo de fiestas navidefias o actividades
civicas conmemorativas;

VIl.- Los que se coloquen en el interior de vehiculos de uso publico;

VIIl.- Se consideraran igualmente anuncios transitorios los que se instalen o fijen para
propaganda de eventos temporales, cuya duracidén no exceda de 90 dias;

IX.- Los que empleen, voces, musica o sonidos en general, y

X.- Los anuncios ambulantes que sean conducidos por personas o animales y en vehiculos.

Articulo 22. Por sus fines, los anuncios se clasifican:

I.- Denominativos: son aquellos que soélo contienen el nombre, razén social, profesion o
actividad a que se dedique las persona fisicas o morales de que se trate, o sirvan para
identificar una negociacién o un producto, tales como logotipos.

Esta clase de anuncios soélo podran colocarse o fijarse adosados a las fachadas del edificio,
en que los interesados tengan su domicilio, despacho, consultorio, taller, fachadas de
bodegas, almacenes o establecimientos industriales o comerciales cuando se trate de
empresas;

Il.- ldentificativos: Son elementos arquitectonicos, escultéricos o naturales de referencia
urbana, que imprimen una imagen que propicia la identificacion de parajes naturales,
comunidades, compaifiias, asociaciones, comercios y similares;

Il1.- Simbdlicas: Disefios graficos que identifican compafias, asociaciones y comercios;

IV.- De propaganda: Son aquellos que se refieren a marcas, productos, eventos, servicios y
actividades analogas para promover su ventas, uso 0 consumo;

V. - Mixtos: Contienen elementos denominativos y de propaganda, y

VI1.- De caracter civico, politico o electoral.



Articulo 23.- Se consideran partes del anuncio todos los elementos que lo integren tales
como:

|.- Base o elemento de sustentacion;

Il. - Estructura de soporte;

Ill.- Elementos de fijacion o sujecion;

IV.- Caja o gabinete del anuncio;

V.- Caratula, pista o pantalla;

VI.- Elementos de iluminacion;

VIl.- Elementos mecanicos, eléctricos o hidraulicos, y
VIIl.- Elementos e instalaciones accesorios.

Articulo 24.- Tomando en cuenta su colocacion, los anuncios se clasifican de la siguiente
forma:

I.- Adosados: Son aquellos que se fijan o adhieren sobre las fachadas o muros de los
edificios o vehiculos;

Il.- Colgantes o banderas: en volados o en salientes. Son aquellos cuya caratula se
proyecta fuera del parametro de una fachada, fijandose perpendicular o paralelamente a
ellos por medio ménsulas o voladizos;

lll.- Autosoportantes: Se encuentren sustentados por uno o mas elementos apoyados o
anclados directamente al piso de un predio y cuya caracteristica principal sea que por su
parte visible no tenga contacto con edificacion alguna;

IV.- De azotea: Son aquellos que se desplantan en cualquier lugar sobre el plano horizontal
de la misma, sobre el extremo superior de los planos de la fachada de los edificios;

V.- Pintados: Son aquellos que se realizan mediante la aplicacion de cualquier tipo de
pintura sobre superficies de las edificaciones o de vehiculos, e

VI.- Integrados: Son aquellos que forman parte integral de la edificacién que los contiene,
ya sea en alto relieve, calados o en bajo relieve.

Articulo 25.- Los anuncios a que se refieren las clasificaciones anteriores a este capitulo
deberan sujetarse a las siguientes disposiciones:

I.- Sobre las fachadas y paredes, podran ser pintados, adosados, colgantes e integrados, y
Il.- En vehiculos, los anuncios podran ser pintados o adosados.

Capitulo Il
Zonificacion
Articulo 26.- Para fines del presente Reglamento, la ciudad se dividira en las siguientes

Zonas:

I. Zona comercial.-Comprende los centros comerciales y pequefios comercios ubicados en
los centros urbanos de Cancun, Puerto Juarez, Puerto Morelos y Leona Vicario.

Esta zona comprende establecimientos tales como talleres, oficinas, hoteles y similares, asi
como escuelas, hospitales, clinicas u otros edificios de equipamiento urbano ubicados dentro
de zonas habitacionales.



Il. Zona habitacional.- Comprende las viviendas tanto unifamiliares como multifamiliares,
conjuntos de edificios y conjuntos de casas ubicados ya sea en la zona turistica residencial,
0 en centros urbanos de Cancun, Puerto Juarez, Puerto Morelos y Leona Vicario.

lll. Zona hotelera.- Es aquella zona comprendida del "Kilémetro 0" a punta Cancun; de ésta
a Punta Nizuc vy, finalmente, de esta ultima al entronque con el Aeropuerto, abarcando
hoteles, playas, marinas, areas de reserva ecoldgica y centros comerciales ubicados en ella.

IV. Zona de Conservacion y Reserva, Parques, Jardines y Playas
V. Zona maritima.- Es la que comprende las lagunas y el mar.

VI. Zonas Arqueoldgicas.- Monumentos, parques publicos, jardines y, en general, todas
aquellas areas que sean frecuentadas por el publico por su belleza arquitecténica y natual, o
por su interés historico.

Articulo 27.- En los lugares no comprendidos dentro de la zonificacion establecida, la
Autoridad Municipal podra autorizar la instalacion de anuncios, siempre que para ello se
observen las disposiciones de este Reglamento .

Capitulo IV
Permisos

Articulo 28.- Para la emision, fijacion, colocacion y uso de cualquiera de los medios de
publicidad a que se refiere este Reglamento, se requiere la obtencién previa del permiso
expedido por la autoridad Municipal.

La autoridad correspondiente debera resolver dentro de un plazo no mayor de 15 dias
habiles, contando a partir de la fecha de la presentacion de la solicitud, el otorgamiento, en
su caso, del permiso solicitado.

Articulo 29.- Podran solicitar y obtener los permisos y licencias a que se refiere este
capitulo:

I.- Las personas fisicas o morales que deseen anunciar el comercio, indusrtia o negocio de
su propiedad, los Articulos o productos que elaboren o vendan y los servicios que preste, y;
Il.- Las personas fisicas y sociedades mexicanas, debidamente constituidas e inscritas en el
Registro Publico de la Propiedad y del Comercio, que tengan como objeto social realizar
actividades publicitarias, siempre que se encuentren registradas ante la Secretaria de
Hacienda y Crédito Publico en el giro correspondiente.

Articulo 30.- Las solicitudes de permisos para la fijacion o instalacion de anuncios
permanentes deberan contener los siguientes datos:

I.- Nombre y domicilio del solicitante, nimero de cédula de inscripcidn en el Registro
Federal de Contribuyentes o de su empadronamiento para el pago del Impuesto sobre
Ingresos Mercantiles y constancia vigente de la afiliacion en la Camara Correspondiente.

Cuando se trate de personas morales, deberan acreditar su personalidad y la de las
personas fisicas que las representen, mediante escritura publica que contenga la



constitucion de la sociedad y el otorgamiento del poder correspondiente, debidamente
inscrito en el Registro Publico de la Propiedad y del Comercio;

Il.- De acuerdo a lo dispuesto en el Plan de Desarrollo Urbano, el solicitante debera
presentar comprobante de uso de suelo que corresponda al lote en que se ubica el inmueble
objeto del anuncio;

Ill.- Toda solicitud debera acompanarse de la siguiente documentacion:

a) Dibujo y descripcién del anuncio, asi como dibujo y/o fotografia del sitio de su colocacion,
mostrando el proyecto del anuncio que desea colocarse, su forma, dimensiones, colores,
textos y demas elementos que constituyan el mensaje;

b) Descripcion de los materiales de que esta constituido;

c) Cuando la fijacidén o colocacion requiera el uso de estructuras e instalaciones, deberan
acompanfarse los calculos estructurales correspondientes y descubrir el procedimiento y
lugar de su colocacion;

d) Calle y nimero a los que corresponda la ubicacion del anuncio con la clasificacién de la
zona, de acuerdo con lo dispuesto el presente ordenamiento;

e) Deberan incluirse los datos de altura sobre la banqueta y en saliente méaxima desde el
alineamiento del predio y desde el parametro de la construccidn en la que quedara colocado
en anuncio, y

f) Cuando el anuncio vaya a ser sostenido o apoyado en alguna edificacion, debera
presentarse el anclaje y los apoyos que garanticen estabilidad y seguridad del anuncio y de
la edificacion que lo sustente.

Articulo 31.- Los permisos para la fijacion de anuncios se concederan previo pago de los
derechos que correspondan y se renovaran cada afo, lo cual permitird su revision de
acuerdo al presente ordenamiento.

Articulo 32.- No se requerira el pago de derechos a que hace referencia el Articulo anterior
en los casos a continuacion sefalados, siempre y cuando se obtenga la correspondiente
autorizacion por parte de la Autoridad:

I.- Periddicos fijados en tableros sobre edificios que estén ocupados por la casa editora de
los mismos;

Il.- Programas o anuncios de espectaculos o diversiones publicas fijados en tableros, cuya
superficie en conjunto no exceda de dos metros cuadrados, adosados precisamente a los
edificios en que se presente el espectaculo;

lll.- Anuncios referentes a cultos religiosos, cuando estén sobre tableros en las puertas de
los templos o en lugares especificamente disefiados para este efecto.

IV.- Adornos navidefios y por fiestas de carnaval, anuncios y adornos para fiestas civicas
nacionales o para eventos oficiales, y

V.- Propaganda Politica.

Articulo 33.- La regularizaciéon o registro de los trabajos realizado sin permiso con motivo
de la colocacidon de un anuncio, debera solicitarse dentro del término de diez dias habiles
siguientes a la fecha de su terminacion.

Articulo 34.- Expirado el plazo del permiso y el de las prérrogas de los mismos, en su caso,
el anuncio debera ser retirado por su titular dentro de un plazo no mayor de 30 dias
naturales. En caso contrario, el retiro del anuncio sera efectuado por la Autoridad, con cargo
al titular del mismo.



Capitulo V
Condiciones y Elementos para el Disefio de Anuncios

Articulo 35.- Los anuncios identificativos no podran contener mas de diéz silabas, pudiendo
agregarse a éstas un logotipo o emblema.

En casos especiales, cuando el nombre del establecimiento sea excepcionalmente largo, se
podran aceptar hasta quince silabas, condicionado a que dicho nombre esté contenido en un
solo anuncio y que se utilice un sélo tipo y tamafio de letras.

Articulo 36.- Los anuncios a que se refieren las clasificaciones del capitulo Il, deberan
sujetarse a las siguientes disposiciones:

I.- Podran ser adosados, pintados, integrados o colgados, sobre fachadas, paredes ciegas o
tapiales sin obstruir en ningun caso, partes fundamentales de la fachada como son puertas,
ventanas, balcones, columnas, repisones, cerramientos, trabes acusadas y demas
elementos arquitectonicos que sean caracteristicos del estilo arquitecténico del edificio.

Se permitira la colocaciéon de este tipo de anuncios de fachada, siempre y cuando sean
colocados atendiendo a un criterio de proporcion armoniosa y estética entre el anuncio y el
muro.

El area a considerar en una fachada para la colocacion de un anuncio, sera la inscrita en un
rectangulo imaginario que la contenga libre de la interrupciéon de ventanas, puertas o
elementos arquitectonicos importantes;

Il.- Sélo se permitira la colocacion de anuncios de identificacion por comercio en la fachada
orientada hacia una calle o avenida, siempre y cuando se encuentre dentro de propiedad
privada.

En caso de existir dos o mas fachadas orientadas hacia la calle, el anuncio debera colocarse
en una fachada, siendo ésta seleccionada por el anunciante.

Si la Autoridad lo juzga necesario, el solicitante podra colocar un anuncio complementario,
atendiendo a que la ubicacidon y situacion del comercio, la orientacion de las calles o
avenidas o la concurrencia de ambos factores impidan la localizacion o identificacion del
comercio, con un solo anuncio, desde la via publica;

Ill.- En las zonas comerciales urbanas o industriales, los anuncios deberan sujetarse a las
dimensiones descritas en el Manual;

IV.- Si el anuncio consiste en letras individuales recortadas, la suma del area total de éstas
no debera ser mayor del area permitida;

V.- Aquellos establecimientos en donde figuren entretenimientos en vivo como teatros,
circos, carpas y centros nocturnos, estaran sujetos a la limitacion de altura de su marquesina
o exhibidor;

VI.- Se autorizaran anuncios colgantes o banderas en saliente del edificio, con un angulo
aproximado de 90° con respecto al parametro del edificio, y se sujetaran a las limitaciones
descritas en este Reglamento y el Manual. Asimismo, no podran en ningun caso
contraponerse con el estilo arquitectonico de la fachada;



VIl.- Se permitirda la colocacion de un logotipo y la razén o denominacion social en
escaparates de cristal o plastico, ubicados en planta baja y puertas, debiendo mostrar éstos
buena apariencia, tanto del exterior como en el interior del edificio, sin que en sus areas
sean en ningun caso mayores al 10 % de un metro cuadrado Dicho logotipos no deberan
afectar la iluminacién natural al interior, ni el estilo arquitectonico del inmueble. En ventanas
de niveles superiores, escaparates y cortinas metalicas, no se permitird ningun tipo de
anuncios.

Las cortinas metalicas se pintaran de color uniforme que armonice con los colores
predominantes de la fachada del edificio;

VIIl.- Se podran colocar anuncios afuera y aislados de los edificios, ubicados en el piso de
los predios no edificados o en los espacios libres de predios parcialmente edificados.

Estos anuncios seran autosoportados, no deberan invadir la via publica, ni deberan estorbar
la visibilidad tanto de los automovilistas como de peatones y deberan guardar equilibrio
estético con la arquitectura y el paisaje urbano.

En centros comerciales, todos los anunciantes establecidos en la misma plaza deberan
agruparse en un mismo elemento, sin exceder el nUmero de cinco silabas de informacion
por cada anunciante;

IX. Queda prohibida la colocacién de anuncios en azoteas;

X. No se permiten anuncios en techos inclinados, si los primeros son visibles desde la via
publica;

XI. La senalizacién del equipamiento urbano, ya sea privado o publico, se ajustara a las
normas de la Matriz de comunicacién visual para la zona comercial;

Xll. Los anuncios que se utilicen como medio de publicidad en cualquier tipo de vehiculo de
motor deberan pintarse o adosarse y se regiran por el presente Reglamento y por las
disposiciones del Reglamento de Transito Municipal;

XIll.- No se permitira la colocacion o fijacion de anuncios en ningun tipo de vehiculos o
embarcaciones maritimos, de recreacion, trabajo, transporte o de particulares;

XIV.-No se permite el uso de anuncios flotantes o fijos al suelo marino de ningun tipo de
productos comerciales, en las lagunas o en el mar.

Los sefialamientos maritimos deberan ajustarse a las dispocisiones de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes y las leyes maritimas internacionales, asi como a la
normatividad de Secretaria de Desarrollo Social, la Comision Nacional del Agua y la
Secretaria de Marina.

Por lo que se refiere a anuncios de orientacion maritima, se autoriza la colocaciéon de
anuncios de identificacion de establecimientos culturales y comerciales, siempre y cuando su
tamano no rebase 1/4 del tamano total del sefialamiento;

XV.- Queda prohibida la colocacién de anuncios comerciales, ya sean flotantes, o fijos al
suelo marino o aéreos;

XVI.- No se permite publicidad alguna en establecimientos semifijos;

XVII.- Queda restringida la publicidad en avionetas, globos aerostaticos o dirigibles, y
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XVIII.- Para realizar el disefio de un anuncio se debera consultar el Manual derivado de este
Reglamento, a fin de ajustarse a la normatividad técnica correspondiente.

Articulo 37.- Los elementos auxiliares para el disefio de anuncios, deberan utilizarse
adecuadamente, basandose en el caracter del establecimiento y el lugar de su ubicacion,
considerando no unicamente la zona inmediata, sino la integracion metropolitana, de
conformidad con los siguientes lineamientos:

.- luminacion:

a).- Los focos sencillos de luz directa, intermitente o indicando movimiento se permitiran
Uunicamente en edificios destinados a espectaculos que se encuentren ubicados dentro de
una zona comercial, siempre y cuando ésta no forme parte de una zona habitacional o de la
zona hotelera y que el propio edificio no sea de un estilo arquitecténico contrario a este tipo
de anuncios;

b).- La iluminacion externa mediante reflectores se permitira cuando por su colocacion y
posicion no invadan con su luz propiedades adyacentes, ni deslumbren la vista de los
motoristas o peatones;

c).- La iluminacion indirecta se permitira en todos los establecimientos y en todas las zonas,
siempre y cuando las fuentes de iluminacion y sus accesorios queden ocultos a la vista de
peatones y automovilistas;

d).- El uso de iluminacién interna quedara limitado a las zonas, y en las condiciones
especificadas en el Manual, debiendo encontrarse su fuente de luz escondida o contenida
dentro de una caja o gabinete translucido;

e).- Se prohibe el uso de tubos de gas neodn doblado en forma de letras o simbolos en
fachadas e interiores, en caso de que resulten visualmente accesibles desde la via publica.
Un anuncio con tubos de nedn, es aquél cuya fuente de luz proporcionada por un tubo de
gas nedn que esta doblado de una manera que forme letras, simbolos u otras formas, y

f).- Queda prohibido el uso de luz negra en fachadas e interiores, en caso de ser
visualmente accesible desde la via publica;

Il.- Color:

Con excepcién del uso de colores fluorescentes, estara permitido el uso de cualquier otro
tipo de color en cualquier zona, siempre y cuando se atienda a criterios de armonia y buen
gusto.

En los casos en que los letreros se coloquen directamente sobre la fachada y de acuerdo
con lo permitido por este Reglamento, éstos deberan ser de un material que armonice con la
superficie del muro.

I1l.- Anuncios cambiables:

En los programas o anuncios de espectaculos o diversiones publicas, formados por letras y
simbolos cambiables, montados sobre tableros, se regiran por las normas antes sefialadas
por cuanto a colores, tamafio e iluminacién se refiere, sin ningun tipo de restriccién en
cuanto al numero de silabas que integren el correspondiente anuncio.

Articulo 38.- No se permitiran anuncios hechos con materiales ligeros sobre bastidores,

manta, lona, lamina y sus similares, colocados en los muros de los edificios, cuando se trate
de liquidaciones, baratas, sorteos, subastas, etc.
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Articulo 39.- Los anuncios que se urtilicen para propaganda electoral se sujetaran a las
disposiciones de la Ley Federal de Organizaciones Politicas y Procesos Electorales.

Articulo 40.- Queda prohibida la proyeccién de anuncios por medio de aparatos
cinematograficos, electronicos y similares en muros y pantallas visibles desde la via publica,
asi como los anuncios que contengan mensajes escritos, tales como noticieros y anuncios
hechos a base de letreros, imagenes y elementos cambiantes o méviles.

Articulo 41.- Los adornos que se coloquen durante la temporada navidefa, de Carnaval, en
las fiestas civicas nacionales o en eventos oficiales y politicos, se sujetaran a este
Reglamento debiendo retirarse al término de dichos eventos.

Articulo 42.- No es necesaria la obtencién de permisos ni autorizacion para la colocacion de
placas para profesionales, siempre que la superficie total no exceda del cincuenta por ciento
de un metro cuadrado. Las placas de dimensiones mayores a la sefalada con redaccion
distinta a la simplemente denominativa, se consideraran como anuncios, requiriéndose para
su colocacion y uso la tramitacién y obtencién del permiso respectivo.

Articulo 43.- Se prohiben los anuncios que obstruyan las entradas y circulaciones en
porticos, pasajes, andadores y portales, asi como anuncios colgantes, salientes o adosados
a columnas o pilastras.

Articulo 44.- Se permitira la colocacién de anuncios en el interior de las estaciones,
paraderos y terminales de transportes de servicios publicos, siempre y cuando tengan
relacion con el servicio publico que en ellos se preste, asi como de anuncios de ubicacion y
orientacion en la zona urbana en que se encuentren e informacion de los establecimientos
de auxilio y apoyo social.

Los anuncios temporales se permitiran, siempre y cuando sean de campanas comunitarias,
de interés turistico y promociones socio-culturales.

Articulo 45.- El texto y contenido de los anuncios en los puestos o casetas fijos 0 semifijos,
instalados en la via publica, deberan relacionarse con los Articulos que en ellos se
expendan y sus dimensiones no excederan el 10 por ciento de la envolvente o superficie
total, sujetdndose a las disposiciones y recomendaciones de este reglamento.

Articulo 46.- Queda prohibido emitir, fijar o usar anuncios, cualquiera que sea su clase o
material.

Articulo 47.- La publicidad panoramica por medio de carteles quedara sujeta a los
lineamientos y aprobacién del Comité Municipal de Desarrollo Urbano.

Articulo 48.- La forma de cada anuncio sera libre, siempre y cuando se sujete a las normas
establecidas en este Reglamento.

Capitulo VI
Nulificaciéon y Revocacion de Permisos

Articulo 49.- Los permisos, permanentes o temporales, se revocaran en los siguientes
casos:
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|.-Por falsedad en los datos proporcionados por el solicitante para la tramitacién del permiso;
Il.- Cuando habiéndose otorgado el permiso correspondiente, el titular no respetare el disefio
aprobado;

Ill.- Por no realizar el interesado la colocacion del anuncio respectivo, sus estructuras o
instalaciones, dentro del plazo que le haya sefalado la Autoridad;

IV.-Cuando se compruebe con posterioridad a la obtencion del permiso que el anuncio fue
colocado en sitio distinto al autorizado;

V.-Cuando por la aprobacion de proyectos de remodelacién urbana en la zona en que haya
sido colocado el anuncio, ya no sea permitida esa clase de anuncios.

La revocacion sera dictada por la Autoridad Municipal que haya expedido el permiso y
debera ser notificada personalmente al titualr o a su representante.

Articulo 50.- La autoridad debera ordenar una vigilancia constante de los anuncios para
verificar que se ajusten a los permisos correspondientes y cumplan con las disposiciones de
este Regalmento y del Manual.

Capitulo VII
Sanciones y Recursos

Articulo 51.- Las Autoridades Municipales sancionaran administrativamente a los
propietarios de anuncios, cuando incurran en infracciones a las disposiciones de este
Reglamento.

Articulo 52.- Tanto los responsables de la colocacion, de los anuncios, como los contratistas
y propietarios de los mismos, seran solidariamente responsables cuando por la ejecucion de
los trabajos y de las obras de instalacion, conservacion, modificacion, reparacién o retiro de
anuncios a que se refiere este ordenamiento, se causen dafos a personas o bienes de
propiedad Federal, Estatal, del Municipio o particulares.

Articulo 53.- Los incumplimienos o faltas a las disposiciones y obligaciones contenidad en el
presente Reglamento seran sancionads de conformidad con las siguientes multas:

I.- Se aplicara multa de 100 a 200 dias de salario minimo general vigente en el area
geografica a que pertenece el municipio, al titular del permiso, cuando se instale, modifique,
amplie o repare un anuncio en forma sustancialmente distinta a la del proyecto aprobado;

Il.- Se aplicara multa de 200 a 300 dias de salario minimo general vigente en el area a que
pertenece el municipio, a la persona que proporcione datos e informacion falsa o bien
documentos falsificados, con objeto de obtener de manera ilicita el permiso de la Autoridad;
lll.- Se aplicara multa de 200 a 300 dias de salario minimo general vigente en el area
geografica a que pertenece el municipio, cuando se impida u obstaculice por cualquier
medio, las funciones de inspeccién que la Autoridad realice en cumplimiento de lo dispuesto
por el presente Reglamento;

IV.- Se aplicara multa de 300 a 400 dias de salario minimo general vigente en el area
geografica a que pertenece el municipio, cuando en la ejecucion de cualquiera de los
trabajos a los que se refiere la fraccion anterior no se tomen las medidas necesarias para
proteger la vida y bienes de las personas;

V.- Se aplicara multa de 250 a 500 dias de salario minimo general vigente en el area
geografica a que pertenece el municipio, cuando el propietario de un anuncio no cuente con
el permiso correspondiente a que se refiere el presente Regalmento;
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VI.- Los incumplimientos a las démas obligaciones contenidas en el presente Reglamento
gue no se encuentren previstas en los Articulos que anteceden, seran castigados con multas
de 100 a 250 dias de salario minimo general vigente en el area geografica a que pertenece
el municipio.

Articulo 54.- Contra las resoluciones o sanciones emanadas de la Autoridad Municipal por
la aplicacién del presente Reglamento, procedera el recurso de inconformidad en la forma y
términos que la Ley Organica Municipal del Estado de Quintana Roo previene.

Articulo 55.- Las sanciones seran impuestas por la Autoridad Municipal que haya expedido
la licencia o permiso, lo que tomara en cuenta para fijar su importe, la gravedad de la
infraccion y las condiciones personales del infractor.

Articulo 56.- En caso de reincidencia, se sancionara a los responsables con el pago del
doble de la multa que se les hubiera impuesto. Para los efectos de este Reglamento se
considera que incurre en reincidencia la persona que cometa dos veces durante el ejercicio
fiscal, infracciones de la misma naturaleza. Si el infractor reincidente titular de un permiso
persiste en la comisiéon de la infraccion que haya dado origen a la imposicion de las
sanciones, la Autoridad correspondiente procedera a revocar el permiso y a ordenar y a
ejecutar por cuenta y riesgo del infractor el retiro del anuncio de que se trate .

Transitorios

Articulo Primero.- Este Reglamento y el Manual de Normas Técnicas entraran en vigor al
dia siguiente de su publicacion en el Periodico Oficial del Gobierno del Estado.

Articulo Segundo.- Las personas fisicas y morales que tuvieren anuncios instalados sin
contar con permisos, dispondran de un plazo no mayor de 60 dias naturales, contados a
partir de la fecha en que entre en vigor este Reglamento, para solicitar el permiso respectivo.
Vencido el plazo, la autoridad correspondiente ordenara el retiro de los anuncios, con cargo
y bajo riesgo de los interesados que no hayan solicitado y realizado la regularizacion de sus
anuncios de acuerdo a las disposiciones de este Reglamento.

Articulo Tercero.- Las personas fisicas y morales, que tuvieran anuncios instalados que
contravengan lo dispuesto en el presente Reglamento y/o el Manual, asi como en las
Normas para la Comunicacion Visual que fueron acordadas en la sesion de Cabildo del 21
de agosto de 1990, dispondran de un plazo de 60 dias naturales, contados a partir de la
fecha en que entre en vigor este Reglamento, para retirar él o los anuncios de referencia y
solicitar la autorizacién de los anuncios sustitutos.

Vencido el Plazo, la autoridad correspondiente ordenara el retiro, con cargo y bajo el riesgo
de los interesados, de los dichos anuncios, de conformidad con lo dispuesto estipulado en el
Capitulo V del presente Reglamento.

Articulo Cuarto.- Las cuestiones no previstas en el presente Reglamento seran resueltas
por el cabildo del H. Ayuntamiento de Benito Juarez.
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